Warszawa, dnia 21.02.2017 .

Rozeznanie cenowe rynku

Zamawiajacy - Urzad Transportu Kolejowego planuje udzielenie zaméwienia na opracowanie logo
wraz z Ksiegg Znaku oraz kompleksowym Systemem Identyfikacji Wizualnej dla Projektu Kampania
Kolejowe ABC, w tym zaprojektowanie bohatera kampanii oraz opracowanie hasta przewodniego.

W celu wyboru whasciwej procedury postepowania niezbedne jest oszacowanie wartosci zamowienia.
Majac na uwadze Paristwa doSwiadczenie, zwracam sie z uprzejma prosbg o pomoc w tym zakresie
i przestanie informacji dotyczacych szacunkowych cen i kosztow, ktére bedg pomocne w szacowaniu
wartosci przedmiotu zaméwienia. Ponizej przedstawiam ogdlne zaloZenia dotyczace planowanego
przedmiotu zamowienia:

1. Kampania Kolejowe ABC to ogoinopolska kampania informacyjno-edukacyjna z zakresu
bezpieczenistwa kolejowego skierowana do dzieci oraz ich nauczycieli i wychowawcow. Celem Projektu
jest propagowanie zasad bezpieczenstwa oraz wartosci i wzorcow zwiazanych z odpowiedzialnym
zachowaniem sig podczas korzystania z transportu kolejowego, a takze podczas poruszania sie
na obszarach stacji, przystankow i przejazdow kolejowych.

l. Przedmiot zaméwienia:
1. Opracowanie Systemu Identyfikacji Wizualnej Kampanii Kolejowe ABC.
2. Opracowanie logo wraz z Ksiggg Znaku.

2.1. Wymagania dotyczace logo.

a) Zaprojektowanie logo dla wariantow: z wkomponowanym logo UTK i bez wkomponowanego logo
UTK.

b) W zalezno$ci od przyjetej koncepcji kreatywnej wykorzystania nazwy Projektu Kampania Kolejowe
ABC.

¢) W zaleznosci od przyjetej koncepcji kreatywnej elementami charakterystycznymi i rozrézniajacym
logo dodatkowo moze by¢ kolorystyka, sygnet, insygnia, zmienny element ikonografii lub inne
zaproponowane przez wykonawce.

d) Logo powinno by¢ proste, unikalne, dopasowane do idei Projektu i rozpoznawalne.

2.1.2. Elementy wymagane Ksiegi Znaku:

a) wersja podstawowa i uzupetniajgca znaku (logo);
b) budowa znaku;

) znak na siatce modutowej;



d) budowa znaku na bialym oraz czarmym tle;

e) zarys znaku, grawer, forma do tloczenia;

f) podstawowe warianty kolorystyczne — PANTONE, CMYK, ORACAL, RAL, RGB;
g) dodatkowe warianty kolorystyczne — monochromatyczne;

h) tabela kolorow;

i) tabela wielkosci minimalnych;

j) pole podstawowe znaku;

k) pole ochronne znaku;

) typografia;

m) niedopuszczalne formy zastosowania znaku;

n) zasady stosowania znaku z innymi elementami graficznymi — zasady wspotistnienia logo.

2.2.0pracowanie hasfa Projektu, ktore bedzie spdjne z logo (logo moze tez wystepowaé
samodzielnie, bez hasta).

Krotkie, oryginalne, chwytliwe hasto nawigzujace do idei Projektu — promowania bezpieczefistwa
na obszarach kolejowo-drogowych i bezpiecznej podrdzy pociagiem.

2.3.0pracowanie motywu bohatera kampanii.

Opracowanie projektu bohatera na potrzeby linii kreacyjnej, spotow, filmikow, materiatow edukacyjnych,
materialow drukowanych itd. (w tym réwniez nadanie opisanej postaci cech ludzkich w tym
m.in. charakterystyczny, rozpoznawalny glos itd.).

2.4.0pracowanie i wykonanie Ksiegi Identyfikacji Wizualnej w wersji ksiazkowej i elektroniczne;j.

Ksigga |dentyfikacji Wizualnej musi uwzgledniac projekt palety koloréw, projekt i wytyczne do typografii/
liternictwa/ ikonografii. W typografii i liternictwie nalezy poda¢ preferowane fonty z wyszczegélnieniem
przeznaczenia stosowania takiego jak: fonty dla hasel, fonty do zastosowania dla dokumentéw o duzych
I matych formatach (np. ulotki, plakaty), publikacji internetowych, prezentacji PowerPoint, drukéw
okolicznosciowych (np. certyfikaty, dyplomy). Zaproponowane fonty powinny byé ogéinodostepne
i spdjne koncepcyjnie dia wszystkich rodzajéw zastosowania.

2.5.Projekt strony internetowej.

Zawartos¢ projektu:

a) Makieta strony gléwnej oraz kluczowe podstrony zawierajace funkcjonalnosci w liczbie nie wigkszej
niz 10. Kazda wykonana makieta bedzie umozliwiata prezentacje zachowania przy symulacii
wySwietlania na jednym z trzech urzadzen (telefon komérkowy, tablet, PC).

b) Kolory przewodnie.

c¢) Typografia i ikonografiki stosowane na portalach, co najmniej:

- plik do pobrania - zgodnie z listg rozszerzen plikow ujeta w Rozporzadzeniu Rady Ministréw z dnia
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14 pazdziemika 2016 r. zmienigjacym rozporzadzenie w sprawie Krajowych Ram
Interoperacyjnosci, minimalnych wymagar dla rejestrow publicznych i wymiany informacji w postaci
elektronicznej oraz minimalnych wymagan dla systeméw teleinformatycznych;

- Znakowanie istotnych informacji w tym: zmian w artykule, nowosci;

- ikony portali spolecznosciowych;

- opcja drukuj, zapisz do pdf, przeslij znajomemu, zglo$ btad na stronie;

- newsletter, RSS;

- e-book, kalendarium.

d) State elementy spéjnej identyfikacji, takie jak nagtowek i stopka strony.

2.6.0pracowanie projektéw graficznych materiatéw informacyjnych i promocyjnych:

a) projekt papieru firmowego (rozmieszczenie elementow, wielkosé elementdw, typografia) - format
pliku: Microsoft Word;

b) projekt wizytowki imiennej i ogéinej;

c) projekt koperty — DL, C4, C5 oraz naklejki na koperty;

d) projekt teczki na dokumenty A4;

e) szablon papeterii e-mail;

f) szablon prezentacji PowerPoint;

g) szablon informacji prasowe;;

h) projekt naklejki promocyjne;;

i) projekt zaproszenia;

j) projekt torby papierowej i materiatowej;

k) projekt broszury;

) projekt dyplomu i certyfikatu za udziat w zajeciach;

m) projekt statuetki dla przedszkoli i szkét, ktéra bedzie stanowita wyrdznienie za udziat w projekcie —
na statuetce powinno znajdowac sie logo i hasto Projektu;

n) projekt rollupu;

o) projekt fotostandu;

p) projekt dress codu pracownikéw (identyfikatory, ubior)

Il. Wymagania ogdlne

1. O udzielenie zamowienia moga ubiegac sie osoby, firmy lub konsorcja oséb czy firm, ktére posiadajg
wiedzg i doswiadczenie z zakresu przygotowywania logo i systeméw identyfikacji wizualnej;

2. Wykonawca na podstawie umowy przekaze Zamawiajacemu autorskie prawa majatkowe i prawa
zalezne do wszystkich utworzonych w trakcie realizacji zadania materiatow. Zamawiajacy bedzie
mogt z nich korzystac oraz przeksztatca¢ wybrane czesci.



lIl. W ramach przedstawionej kalkulacji prosimy poda¢:
1. Ceng brutto (uwzgledniajgca wartos¢ podatku VAT)
2. Proponowany termin realizacji zamowienia (okres w dniach lub miesiacach).

IV. Informacja o rozeznaniu cenowym rynku

Zamawiajacy informuje Zze przedmiotowa wycena nie stanowi oferty w rozumieniu art. 66 KC,
a ninigjsza informacja nie jest ogtoszeniem o udzielenie zamowienia w rozumieniu ustawy z dnia 29
stycznia 2004 Prawo Zaméwien Publicznych (tekst jednolity: Dz.U. z 2015 ., poz. 2164 z pozn. zm.).

V. Informacja o sktadaniu kalkulacji szacunkowych:

Zamawiajacy prosi o przekazanie informacji w ww. zakresie w terminie do 24.02.2017r.
za posrednictwem poczty elektronicznej na adres: zamowieniapubliczne@utk.gov.pl.

Mol fos,
................................... 7,/ Yonoh

(podpis osoby dokonujacej
rozeznania cenowego rynku)



