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	Data emisji (dd-mm-rrrr)
	Godzina emisji
	Stacja TV
	Program przed
	Program po
	Miejsce w bloku
	Wskaźniki emisji i kampanii w grupie dzieci 4-12 lat

	
	
	
	
	
	
	Rating emisji
	Zasięg 1+ (narastająco)
	Zasięg 4+ (narastająco)

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	


Załącznik nr 4 do OPZ
[bookmark: _GoBack]Plany realizacji działań

I. Lista emisyjna spotów telewizyjnych



















II. Lista emisyjna programów w telewizji


	Stacja TV oraz program
	Data emisji (dd-mm-rrrr)
	Godzina emisji
	Tematyka, o której mowa 
w pkt II 8.3 OPZ
	Zaznaczyć X
	Wskaźniki w grupie dzieci 4-12 lat

	
	
	
	
	Premiera
	Powtórka
	Średni zasięg minutowy odcinka
	Zasięg 1+ serii (narastająco)

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	













III. Lista emisyjna reklam w kinie

	Tytuł filmu 1:
	
	

	Wiek od:
	
	

	Kino (nazwa, adres)
	Daty emisji (od dd-mm-rrrr do dd-mm-rrrr)
	Planowana liczba sprzedanych biletów

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	

	Tytuł filmu 2:
	
	

	Wiek od:
	
	

	Kino (nazwa, adres)
	Daty emisji (od dd-mm-rrrr do dd-mm-rrrr)
	Planowana liczba sprzedanych biletów

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	

	Tytuł filmu 3:
	
	

	Wiek od:
	
	

	Kino (nazwa, adres)
	Daty emisji (od dd-mm-rrrr do dd-mm-rrrr)
	Planowana liczba sprzedanych biletów

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Sumaryczna deklarowana liczba sprzedanych biletów 
w danym etapie:
	


IV. Lista lokalizacji tablic outdoorowych

	
	Miasto 1:
	
	

	L.P.
	Ulica, numer
	Nazwa ulicy poprzecznej, charakterystyczny obiekt
	Oświetlenie (tak/nie)
	Sąsiedztwo dworca (tak/nie)
	Nr zdjęcia 
z raportu

	
	
	
	
	
	

	1
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	

	4
	
	
	
	
	

	5
	
	
	
	
	

	6
	
	
	
	
	

	7
	
	
	
	
	

	8
	
	
	
	
	

	9
	
	
	
	
	

	10
	
	
	
	
	

	11
	
	
	
	
	

	12
	
	
	
	
	

	13
	
	
	
	
	

	

	
	Miasto 2:
	
	

	L.P.
	Ulica
	Nazwa ulicy poprzecznej, charakterystyczny obiekt
	Oświetlenie (tak/nie)
	Sąsiedztwo dworca (tak/nie)
	Nr zdjęcia 
z raportu

	
	
	
	
	
	

	1
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	

	4
	
	
	
	
	

	5
	
	
	
	
	

	6
	
	
	
	
	

	7
	
	
	
	
	

	8
	
	
	
	
	

	9
	
	
	
	
	

	10
	
	
	
	
	

	11
	
	
	
	
	

	12
	
	
	
	
	

	13
	
	
	
	
	

	

	Sumaryczna liczba wszystkich tablic w danym etapie:

	


	Sumaryczna liczba tablic w sąsiedztwie dworców:

	


	Sumaryczna liczba tablic oświetlonych:

	



V. Akcja Mural
	Data akcji (od dd-mm-rrrr do dd-mm-rrrr):
	
	Miejsce wykonania muralu:
	

	Opis konkursu:

	




	Działanie promocyjne:
	Opis:

	
	

	
	



VI. Wydarzenie edukacyjno-informacyjne/Piknik wakacyjny
	Nazwa wydarzenia/pikniku:
	

	Data wydarzenia/pikniku (dd-mm-rrrr):
	
	Miejsce wydarzenia/pikniku:
	

	Opis wydarzenia/pikniku wraz z opisem atrakcji:

	



	Opis promocji wydarzenia/pikniku:

	Działanie promocyjne:
	Opis:

	
	

	
	

	
	

	Planowany opis przebiegu wydarzenia/pikniku:

	Działanie:
	Czas działania (godzina rozpoczęcia – godzina zakończenia):
	Dokładny opis:

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Planowana liczba osób biorących udział 
w wydarzenia/pikniku:
	






VII. Media społecznościowe
	1. Portal społecznościowy: Facebook

	Data działania (dd-mm-rrrrr):
	Opis działania:

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	2. Portal społecznościowy: Instagram

	Data działania (dd-mm-rrrrr):
	Opis działania:

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	3. Portal społecznościowy:  inny – opcjonalnie

	Data działania (dd-mm-rrrrr):
	Opis działania:

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	





VIII. Kampania w internecie 

	1. Emisja spotów przy filmach

	Portal i filmy, przy których spot będzie publikowany (tytuły):
	Spot (tytuł):
	Liczba odtworzeń:

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Suma:
	

	
	
	

	Portal i filmy, przy których spot będzie publikowany (tytuły):
	Spot (tytuł):
	Liczba odtworzeń:

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Suma:
	

	
	
	

	Portal i filmy, przy których spot będzie publikowany (tytuły):
	Spot (tytuł):
	Liczba odtworzeń:

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Suma:
	

	

	2. Emisja materiałów filmowych na vlogach

	Vlog 1:
	Film (tytuł):
	Liczba odtworzeń:

	
	
	

	
	
	

	Suma:
	

	
	
	

	Vlog 2:
	Film (tytuł):
	Liczba odtworzeń:

	
	
	

	
	
	

	Suma:
	

	
	
	

	Vlog 3:
	Film (tytuł):
	Liczba odtworzeń:

	
	
	

	
	
	

	Suma:
	



IX. Opis działań PR
	Czas działań (od dd-mm-rrrr do dd-mm-rrrr):
	
	

	Działanie:
	Opis działania:
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