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Załącznik nr 6 do SIWZ

…………………………………….
pieczęć Wykonawcy

Tabela parametrów kampanii
Parametry należy wpisać z dokładnością do jednego miejsca po przecinku.
	 
	 
	 
	etap 1
	etap 2
	etap 3
	etap 4
	etap 5
	etap 6
	etap 7

	
	UWAGA: należy wypełniać tylko szare pola
	 
	wrzesień 2018 –listopad 2018 
	marzec 2019 – maj 2019
	czerwiec 2019 –sierpień 2019
	wrzesień 2019 –listopad 2019 
	marzec 2020 – maj 2020
	czerwiec 2020 –sierpień 2020
	wrzesień 2020 –październik 2020

	L.P. 
	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	1.
	Telewizja – kampania spotowa
	% wartości budżetu przeznaczonego 
na emisje spotów w TV w poszczególnych etapach
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	
	Deklarowany zasięg 4+ poszczególnych etapów (obliczony jako % grupy docelowej dzieci 4-12 lat, wyrażony w postaci punktów procentowych)
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Deklarowana suma arytmetyczna zasięgów 4+ wszystkich etapów kampanii (liczone w punktach procentowych, wartość ta może przekroczyć 100)
	 
	 0,00

	2
	Telewizja – program wątki w programie/ach w stacji A
	Deklarowany zasięg 2+ poszczególnych serii, wraz z powtórkami (obliczony jako % grupy docelowej dzieci 4-12 lat)
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	
	Deklarowana suma arytmetyczna zasięgów 4+ wszystkich etapów kampanii (liczone w punktach procentowych, wartość ta może przekroczyć 100)
	 
	0,00

	3.
	Telewizja – program wątki w programie/ach w stacji B
	Deklarowany zasięg 1+ poszczególnych serii, wraz z powtórkami (obliczony jako % grupy docelowej dzieci 4-12 lat)
	
	
	
	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	
	Deklarowana suma arytmetyczna zasięgów 4+ wszystkich etapów kampanii (liczone w punktach procentowych, wartość ta może przekroczyć 100)
	
	0,00

	4.
	Reklama w kinie
	Deklarowana liczba sprzedanych biletów na filmy, przed którymi emitowana jest reklama w poszczególnych etapach kampanii
	 
	 
	 
	0
	 
	 
	 
	 

	
	
	Deklarowana suma arytmetyczna sprzedanych biletów we wszystkich etapach kampanii 
	 
	0

	5.
	Emisja spotów przy filmach
	Deklarowana liczba wyświetleń reklamy w całości przed filmami 
w poszczególnych etapach kampanii
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	
	Deklarowana suma arytmetyczna wyświetleń reklamy w całości przed filmami we wszystkich etapach kampanii
	 
	0

	6.
	Emisja materiałów filmowych na vlogach
	Deklarowana łączna liczba odtworzeń materiałów filmowych dot. bezpieczeństwa na kolei, umieszczonych na vlogach adresowanych do dzieci 9-12  
w poszczególnych etapach kampanii.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	
	Deklarowana, sumaryczna dla wszystkich etapów liczba odtworzeń materiałów filmowych dot. bezpieczeństwa na kolei, umieszczonych na vlogach adresowanych do dzieci 9-12. 
	 
	0

	7.
	Media społecznościowe 
	Deklarowana roczna liczba  polubień/obserwujących wszystkich prowadzonych przez Wykonawcę profili „Kampanii Kolejowego ABC”  w dniu 30.11 każdego roku.
	 
	 
	 
	 

	
	
	[bookmark: _GoBack]Deklarowana suma  rocznych  polubień/obserwujących wszystkich prowadzonych przez Wykonawcę profili „Kampanii Kolejowego ABC” w dniu 30.11 
w poszczególnych latach.
	 
	 





	...................................................
(miejscowość, data)
	………………….……………………………………………………………………
(podpis z pieczątką imienną, lub podpis czytelny osoby uprawnionej
do reprezentowania Wykonawcy)
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