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Załącznik nr 1 do OPZ.
[bookmark: _GoBack]Harmonogram i wytyczne mediowe Kampanii 
	
	
	
	
	Cały okres trwania kampanii

	1.
	Kampania w internecie – media społecznościowe
	
	
	Realizacja  od września 2018 r. do 30 listopada 2020 r.

	2.
	Działania PR
	
	
	Realizacja  od września 2018 r. do 30 listopada 2020 r.

	3.
	Akcja Mural
	
	
	Realizacja  od początku 2019 r. do 30 września 2020 r.

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	etap 0
	etap 1
	etap 2
	etap 3
	etap 4
	etap 5
	etap 6
	etap 7

	
	
	
	
	od zawarcia umowy do rozpoczęcia etapu 1
	wrzesień 2018 r. -listopad 2018 r.
	marzec 2019 r. – maj 2019 r.
	czerwiec 2019 r.-sierpień 2019 r.
	wrzesień 2019 r. –listopad 2019 r. 
	marzec 2020 r. – maj 2020 r.
	czerwiec 2020 r. –sierpień 2020 r.
	wrzesień 2020 r. –październik 2020 r.

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	4.
	Telewizja – kampania spotowa
	% wartości budżetu przeznaczonego 
na emisje spotów w TV, jaki musi być przeznaczony 
na poszczególne etapy
	
	
	budżet:
17 - 22%

RCH 4+ 
zasięg: min. 55%
	budżet:
17 - 22%

RCH 4+ 
zasięg: min. 55%
	
	budżet:
17 - 22%

RCH 4+ 
zasięg: min. 55%
	budżet:
17 - 22%

RCH 4+ 
zasięg: min. 55%
	
	budżet:
17 - 22%

RCH 4+ 
zasięg: min. 55%

	5.
	Telewizja – wątki w programie/ach w stacji A
	serie emisji
	
	
	
	 od 5 do 10 premierowych odcinków
	
	od 10 do 15 premierowych odcinków
	
	

	6.
	Telewizja – wątki w programie/ach w stacji B
	serie emisji
	
	
	
	od 10 do 15 premierowych odcinków
	
	od 35 do 40 premierowych odcinków

	7.
	Reklama w kinie
	% wartości budżetu przeznaczonego 
na emisje reklamy 
w kinie, jaki musi być przeznaczony 
na poszczególne etapy
	
	
	18 - 22%
	18 - 22%
	
	18 - 22%
	18 - 22%
	
	18 - 22%

	8.
	Outdoor
	liczba tablic
	
	
	700 tablic
	
	
	
	
	
	700 tablic

	9.
	Kampania 
w internecie – emisja spotów przy filmach
	% wartości budżetu przeznaczonego 
na emisje spotów przy filmach, jaki musi być przeznaczony 
na poszczególne etapy
	
	
	18 - 22%
	18 - 22%
	
	18 - 22%
	18 - 22%
	
	18 - 22%

	10.
	Kampania 
w internecie – emisja materiałów filmowych 
na vlogach
	% wartości budżetu przeznaczonego 
na emisje materiałów filmowych na vlogach, jaki musi być przeznaczony 
na poszczególne etapy
	
	
	18 - 22%
	18 - 22%
	
	18 - 22%
	18 - 22%
	
	18 - 22%

	11.
	2 wydarzenia edukacyjno-informacyjne
	minimalna frekwencja
	
	
	
	
	1 wydarzenie
min. 3000 osób
	
	
	1 wydarzenie
min. 3000 osób
	

	12.
	8 pikników wakacyjnych
	minimalna frekwencja
	
	
	
	
	4 pikniki min. 500 osób każdy
	
	
	4 pikniki 
min. 500 osób każdy
	

	13.
	Kolorowanki
	20 000 szt. produkcja 
	
	10 000 szt.
	
	
	10 000 szt.
	
	
	
	

	14.
	Plakaty do szkół
	700 szt. produkcja 
	
	700 szt. plakatów
	
	
	
	
	
	
	



image1.jpeg
Eungug_zsek.e Unia Europejska
HEOpS .I . Fundusz Spéjnosci
Infrastruktura i $rodowisko




image2.png
A— URZAD
TRANSPORTU
. KOLEJOWEGO




